Des concepts durables pour un
impact inoubliable !
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e Garamond : typographie la « plus ecologique » de par sa
graisse et son espacement : elle respecte tous les criteres |
Elle consommerait 24% moins d’encre que les typographies
classiques.

Brandboard

e Century Gothic : 30% d’encre economisé comparativement
a Arial et offre un confort de lecture equivalent.

Choix des couleurs :

e Le vert : Représente MQOOD
Board

‘equilibre, la nature,
‘ecologie, le printemps et
a renaissance. Cela colle
parfaitement avec
Ldgerce.

e e blanc casse : Quvre un
univers de lumiere et de
douceur.

logos alternatifs

Ces versions de notre logo peuvent étre utilisées pour carrespondr
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Palette de couleurs de la marque

Ces couleurs refletent l'identité et la personnalité de
notre marque

#2B463C  #688F4E #B1D182 #F4FIE?

Guide de polices
Nas polices sont plus efficaces lorsqu'elles 5

Grande rubrique
SOUS-TITRE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Ut hendrerit ipsum quam, quis convallis fellus
gravida ut. Donec commodo interdum magna.

sant assocides et dimensionndes correctement

Polices utilisées

Ces polices ont été créges specifiguement pour la marque.
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Century Gothic
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e Expertise spécifique : L'agence étant
specialisee dans I'ecologie et le zéro déchets,
cela nous distingue des autres agences de
communication.

e Tendance croissante : L'écologie et le zéro
déchets sont des sujets de plus en plus
populaires, ce qui pourrait augmenter la
demande pour Nos services.

e Réputation : Comme I'agence est connue
pour son fravail de qualité, cela est une force
majeure.

Faiblesses :

¢ Niche de marché : Bien que la spécialisation puisse
étre une force, elle peut aussi étre une faiblesse si la
demande pour ce créneau spécifique diminue.

e Dépendance a I'égard de quelques clients : Si une
grande partie de votre chiffre d'affaires provient
d'un petit nombre de clients, cela pourrait étre une
faiblesse si 'un d'eux décide de changer d'agence.

¢ Sensibilisation a I'environnement : Avec
I'augmentation de la sensibilisation a
I'environnement, il y a une opportunité d’'élargir la
clientele.

¢ Partenariats : Il peut y avoir des opportunités de
partenariat avec d'autres entreprises ou
organisations qui partagent les valeurs.

Opportunités :

* Concurrence : D'autres agences peuvent
egalement commencer a offrir des services
similaires.
¢ Changements réglementaires : Les changements
dans les lois et reglementations environnementales .

peuvent affecter le travail. E 3

Menaceés :




alyse SWO'T :

Faiblesses :

@ - e Niche de marché : Bien que la spécialisation

puisse étre une force, elle peut aussi étre une
faiblesse si la demande pour ce créneau
spécifigue diminue.

"* Fo’ces :

e Expertise spécifique : L'agence étant spécialisée
dans I'écologie et le zéro déchets, cela nous
distingue des autres agences de communication.

¢ Tendance croissante : L'écologie et le zéro déchets
sont des sujets de plus en plus populaires, ce qui
pourrait augmenter la demande pour Nos services.

e Réputation : Comme I'agence est connue pour son
travail de qualité, cela est une force majeure.

e Dépendance a l'égard de quelques clients : Si
une grande partie de votre chiffre d'affaires
provient d'un petit nombre de clients, cela
pourrait étre une faiblesse si l'un d’'eux décide
de changer d'agence.

¢ Sensibilisation a I'environnement : Avec
I'augmentation de la sensibilisation a
I'environnement, il y a une opportunité d’'élargir la
clientele.

¢ Partenariats : Il peut y avoir des opportunités de
partenariat avec d'autres entreprises ou
organisations qui partagent les valeurs.

Opportunités :

* Concurrence : D'autres agences peuvent
egalement commencer a offrir des services
similaires.
¢ Changements réglementaires : Les changements
dans les lois et reglementations environnementales .

peuvent affecter le travail. E ’

Menaceés :
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"* Fo’ces :

e Expertise spécifique : L'agence étant spécialisée
dans I'écologie et le zéro déchets, cela nous
distingue des autres agences de communication.

¢ Tendance croissante : L'écologie et le zéro déchets
sont des sujets de plus en plus populaires, ce qui
pourrait augmenter la demande pour Nos services.

e Réputation : Comme I'agence est connue pour son
travail de qualité, cela est une force majeure.

o Sensibilisation a I'environnement :
Avec I'augmentation de la
sensibilisation a I'environnement, il y @
une opportunité d’'élargir la clientele.

e Partenariats : [l peut y avoir des
opportunités de partenariat avec
d’'autres entreprises ou organisations
qui partagent les valeurs.

Opportunités :

Faiblesses :

¢ Niche de marché : Bien que la spécialisation puisse
étre une force, elle peut aussi étre une faiblesse si la
demande pour ce créneau spécifique diminue.

e Dépendance al'égard de quelques clients : Si une
grande partie de votre chiffre d'affaires provient
d'un petit nombre de clients, cela pourrait étre une
faiblesse si I'un d'eux décide de changer d'agence.

* Concurrence : D'autres agences peuvent
egalement commencer a offrir des services
similaires.

¢ Changements réglementaires : Les changements
dans les lois et reglementations environnementales

peuvent affecter le travail. E ’

Menaceés :
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"* Fo’ces :

e Expertise spécifique : L'agence étant spécialisée
dans I'écologie et le zéro déchets, cela nous
distingue des autres agences de communication.

¢ Tendance croissante : L'écologie et le zéro déchets
sont des sujets de plus en plus populaires, ce qui
pourrait augmenter la demande pour Nos services.

e Réputation : Comme I'agence est connue pour son
travail de qualité, cela est une force majeure.

Faiblesses :

¢ Niche de marché : Bien que la spécialisation puisse
étre une force, elle peut aussi étre une faiblesse si la
demande pour ce créneau spécifique diminue.

e Dépendance al'égard de quelques clients : Si une
grande partie de votre chiffre d'affaires provient
d'un petit nombre de clients, cela pourrait étre une
faiblesse si I'un d'eux décide de changer d'agence.

e Concurrence : D'autres agences
peuvent également commencer a
offrir des services similaires.

e Changements réglementaires : Les

¢ Sensibilisation a I'environnement : Avec
I'augmentation de la sensibilisation a
I'environnement, il y a une opportunité d’'élargir la
clientele.

Partenariats : Il peut y avoir des opportunités de
partenariat avec d'autres entreprises ou
organisations qui partagent les valeurs.

Opportunités :

changements dans les lois et
réglementations environnementales
peuvent affecter le travail. &

Menaces :

.



Etude des Concurrents :

Stratégie de communication :
relations de presse, relations

publigues et communication
digitale. lls proposent des solutions
sur mesure adaptees a l'identite et
au budget de leurs clients. 3

Points forts : ,
s ont une expertise specifique
dans la communication
durable et ecologique. Leur
approche est basée sur un
diagnostic préalable, ce qui
leur permet de proposer des
solutions personnalisees.

Points faibles :
Comme ils sont spécialisés dans
un créneau specifique, ils
pourraient étre limités dans leur
A capacite a attirer une varieté de
clients.

gl

Oskar Black :

ComOnlight :



Etude des Concurrents :

Stratégie de communication :
agence de marketing digital
qui propose une strategie de

croissance adaptee @

I'activité et au budget de

leurs clients. lIs offrent une
gamme de services, y compris
la publicite sur les reseaux <|{g

sociaux, le community “
management, la création
graphique, et plus encore.

Terre majevure :

: skar Black :

Points forts :
Is offrent une approche
humaine et personnalisee, des
offres sans engagement et

Points faibles :
Comme ils offrent une large
gamme de services, ils pourraient

ne pas avoir la méme
profondeur d'expertise dans
chague domaine que les
agences spéecialisées.

une expertise a 360°. lls ont
_ egalement une equipe
".:.:‘;.' y . . ’ o
o passionnee de marketing.

o

ComOnlight :

y %S i



Etude des Concurrents :

Stratégie de communication :
agence de communication
responsable qui propose des

services de communication

visuelle, de développement
web, et de campagnes

citoyennes. R

Oskar Black :

s sont reconnus comme une
entreprise de 'lEconomie
Sociale et Solidaire (ESS). lls
ont une approche centrée
sur I'humain et I'éthique.

Points forts: ) mOnLighf -

Points faibles :
Comme ils sont basés a
Montpellier, ils pourraient avoir

__ une portée géographique limitée
._ é > > A par rapport aux agences basees
Yy dans des villes plus grandes.

gl



Sophie Dupont Daniel Gallego

Directrice Générale
plus de 15 ans d'expérience dans le
domaine de la communication et du
marketing.
Diplbmée en communication
environnementale de I'Université de
Peirls:
Passionnée par I'écologie. ‘

Claudia Alves Aaron Loeb Juliana Silva




Sophie Dupont

Composition de I'Equipe

Daniel Gallego

Responsable des Relations Publiques
Solide expérience dans la gestion des
relations publiques pour des entreprises
axées sur I'écologie.

Expert en communication
stratégique,excellent réseau dans I'industrie

de I’écohsqie.

’ #

Claudia Alves

Aaron Loeb

Juliana Silva

v ® @




Sophie Dupont

Daniel Gallego

Anais Inizan

Responsable du Contenu Créatif
Créatrice de contenu talentueuse avec une
passion pour I'écologie.

Grande expérience dans la création de
campagnes de contenu aftrayantes et
significatives qui mettent en avant le
message du zéro déchet.

Aaron Loeb Juliana Silva




Sophie Dupont

Daniel Gallego

Anais Inizan

Aaron Loeb Juliana Silva

Responsable des Médias Sociaux
Expert des médias sociaux avec une
spéecialisation dans le marketing écologique.
Excellente compréhension de la facon
d'utiliser les plateformes de médias sociaux
pour promouvoir efficacement le message de
I'écologie et du zéro dechet.




Composition de I'Equipe :

Sophie Dupont Daniel Gallego Anais Inizan Aaron Loeb Juliana Silva

Responsable du Design
Designer graphique expérimentée aved
un ceil pour le design écologique.
Capable de créer des visuels attrayants
qui refletent 'engagement de I'agence
envers I'écologie et le zéro déchet.
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Secteur d’activiteé :
Alimentation bio
Taille de I'entreprise : PME

Besoins en communication :

Campagne de
sensibilisation sur
I'importance de
I'alimentation bio
Objectifs : Augmenter la
visibilité de la marque et
attirer de nouveaux clients

Portefeuille de Clients :

Green Fashion

Secteur d’activité : Mode
éthique

Taille de I'entreprise : TPE
Besoins en communication :
Stratégie de communication
sur les réseaux sociaux
Objectifs : Faire connaitre la
marque et ses valeurs
éthiques

- "™

EcoTravel

Secteur d’activité : Tourisme
durable

Taille de I'entreprise : PME
Besoins en communication :
Campagne de publicité sur
le tourisme responsable

Objectifs : Sensibiliser le
public a l'impact
environnemental du
fourisme

Secteur d’activité :
Cosméthiques bio

Taille de I'entreprise : PME
Besoins en communication :
Publicité pour de nouveaux
produits, sensibilisation a
I'importance des
cosmeétiques bio

Objectifs : Augmenter les
ventes et la fidélité des
clients




Portefeuille de Clients :

900.care

Secteur d’activité : Produits
d’hygiene écologique
Taille de I'entreprise : PME
Besoins en communication :
Campagne de
sensibilisation sur
I'importance des produits
d’hygiene durables
Objectifs : Augmenter la
visibilité de la marque et
attirer de nouveaux clients

TN
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Secteur d’activité : Moteur
de recherche ecologique
Taille de I'entreprise :
Grande enftreprise

Besoins en communication :
Sensibilisation a I'importance
de la reforestation

Objectifs : Augmenter le
nombre d’utilisateurs actifs

VEJA

Secteur d’activité :
Chaussures ecologiques
Taille de I'entreprise : PME
Besoins en communication :
Publicité pour de nouveaux
modeles, sensibilisation G
I'importance des chaussures
durables

Objectifs : Augmenter les
ventes a l'international

Patagonia

patagoni

®

a

Secteur d’activité : Vétements

de plein air durables

Taille de I'entreprise : Grande

entreprise

Besoins en communication :

Campagnes pour de
nouveaux produits,

sensibilisation a I'importance

des vétements recyclés
Objectifs : Augmenter les

ventes et la fidélité des clients




Portefeuille de Clients :

Aglaé Lingerie

LA Wi Imm
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Lingerie

Secteur d’activité : Lingerie
ecologique et éthique

Taille de I'entreprise : TPE
Besoins en communication :
Campagnes de sensibilisation
sur l'imporfance de la lingerie

durable, publicité pour de
nouveaux produifs

Objectifs : Augmenter la
notoriéeté de la marque,
élargir la clientele et
augmenter les ventes en ligne

Secteur d’activité : Coques
de téléphone compostables
Taille de I'entreprise : PME
Besoins en communication :
Publicité pour de nouveaux
designs, sensibilisation &
l'importance du
compostage

Objectifs : Augmenter la
noforiété de la marque et
élargir la clientele




"~ Portefeuille de Clients :

W
s , Client 1 : Aglaé Lingerie 520 € 0.52 %
P &
| L]
' Client 2 : EcoTravel 880 € 0.88 %
Client 3 : GreenFashion 1200 € 1.2 %
Client 4 : Pela Case 2 400 € 2.4 %

Client 9 : Potagonia 37 000 € 37 %

Client 10 : Ecosia 43 000 € 43 %
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Anais ® 06765609 65
INIZAN Greenmoodcom.com

Responsable du
Contenu Creatif

@ hello@greenmoodcom.com
SCAN [m+#E]|
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Sophie ® 06765609 ¢5
DUPONT Greenmoodcom.com

@ hello@greenmoodcom.com
SCAN [m+#E]|
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Directrice Genérale







Daniel ® 06765609 ¢5
GALLEGO Greenmoodcom.com

@ hello@greenmoodcom.com
SCAN [m+#E]|
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Responsable des
Relations Publiques







Aaron ™ 06765609 65
LOEB Greenmoodcom.com

@ hello@greenmoodcom.com
SCAN [m+#E]|
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Responsable des
Medias Sociaux







Juliana ® 06765609 ¢5
SILVA Greenmoodcom.com

@ hello@greenmoodcom.com
SCAN [m+#E]|
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Responsable du Design
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CE SONT VOS> Ryt

Sophie SUPPINI, 26 ans .

Ah

Nous avons pu sensibiliser un
public plus large aux causes
gue nous defendons. Leur
stratégie de communication
digitale a permis de veéhiculer
NOs messages de maniere
impactante, tout en respectant
notre eéthique et notfre énergie.

(J R]L-L‘"-N 1\-"1( _}OD COM’

f!‘ ‘ 1‘ -
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Concepts durables, rm;aclc’r inoubliable !

Agence familiale francaise, experte dans la
communication et ['écologie depuis 1993,

fournit des services spécialisés et personnalisés.
h

Jean PAYEN, 35 ans

L'équipe de Green Mood Com’ : A
*7 % A
a su comprendre nofre ADN et i‘\ "‘k 74
le tfransmettre a travers une ’
communication visuelle unique *
et emotionnelle. Leurs supports e Communication
eco—corwqus onf fqn sensafion Digitale
SUr NOS reseaux sociaux et notre C T
ite internet. ® ommunication
il Emma MARTE, 46 ans |
Visuelle

e Communication
Emotionnelle

e Communication
Eco-Responsable

Green Mood Com' a
fransforme noftre
communication digitale. Leurs
conseils éclairés ont renforcé

W) L"\\‘ ' notre impact ecologique et
noftre visibilite.
06 76 56 09 65
hello@greenmoodcom.com 'y | ‘f

Greenmoodcom.com N\ ‘ % \‘”s {
v




Communication
Emotionnelle

Communication
Digitale

Stratégie personnalisée ou
nous choisissons les outils de
communication adaptés a
votre entreprise. Nous
redigeons des messages
impactants et éco-
responsables, animons des
réseaux pour créer une
communauté engagée autour
de votre marque, et offrons un
accompagnhement et une
formation pour maitriser la
communication digitale
durable.

Nous mettons en avant 'TADN
de votre entreprise dans notre
Communication
emotionnelle, en faisant
ressentir des emotions
positives a vos clients et en
leur offrant des expériences
meéemaorables.

Communication
Eco-Responsable

Communication
Visuelle

Nous sensibilisons aux impacts
Nous creons un univers visuel du numeérigue sur
unique et émotionnel pour | 'environnement en proposant
votre identité visuelle. Nous A des solutions conscientes. Nous
concevons des supports éco- “ 2 B 2doptons une stratégie de slow
congus pour Instagram et les " communication qui donne la
sites internet, et proposons une priorité a la qualité et au
respect de lI'énergie. Nous
respectons votre bien-étre et
celui de |la planéte en tenant

compte du taux vibratoire.

a communiquer visuellement
avec authenticité.



Merci

Contact us

06 76 56 09 65

@ hello(@greenmoodcom.com




